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EN STZARK KANAL

De trykte medier har det svaert. Oplagene falder, og hvert ar stjzeler de elektroniske medier nye markedsan-
dele fra de traditionelle aviser og fagblade. Kampen op laesernes opmaerksomhed har aldrig vaeret starre.

Det var pa den dystre baggrund, at Dansk Kommunikationsforenings bestyrelse far sommerferien besluttede
at fa laesernes vurdering af Kommunikatgren. En laeserundersggelse blev gennemfert i september, og resulta-
tet var pa mange omrader overraskende. Kommunikatgren er saledes fortsat et fagblad med en meget hgj
opmaerksomhed. Tre ud af fire laeser i gennemsnit mere end 25 pct. af bladet, og pa flere omrader er der en
endog meget hgj tilfredshed med indholdet. 90 pct. af de adspurgte mener fx, at artiklerne i meget hgj grad
eller nogen grad er trovaerdige, 88 pct. siger, at de er relevante, og 86 pct. tilkendegiver, at de er aktuelle. Og
to tredjedele oplyser, at bladet giver inspiration til deres arbejde.

Der er lzesere til alle stofomrader i Kommunikatgren, men den starste interesse samler sig om ‘strategisk
kommunikation’, ‘presse’, 'nye medier’, ‘trends’ og 'intern kommunikation’. Mindst interesse er der for inve-
stor relations, klimakommunikation, HR, international kommunikation og markedsfering.
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er Kommunikatgren blot én af foreningens mange kommunikationskanaler, men bladet har tilsyneladende en
steerk position i laesernes bevidsthed og er dermed konkurrencedygtigt bade i forhold til foreningens avrige,
elektroniske, medier og i forhold til andre medier i vores branche. Det er en vigtig pointe, som fortjener et
stort anerkendende nik i en tid, hvor andre organisationer diskuterer, om de skal a&ndre eller fortseette udgi-
velsen af deres trykte medier.

Glemte jeg at naevne, at Kommunikateren planlaegges og skrives af en entusiastisk kreds af frivillige medlem-
mer. Det ger ikke produktet mindre imponerende.
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