itter i munden, sma-
or og tykke af at spise.
helst vare. Det er den
oder mange gange dagligt.
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vedholdende lav. Den seneste Forbru-
acerer fodevaremarkedet helt i bund pa
1 markeder.
ebranchens samlede image lider stor skade,
eden ikke er i orden, og der er risiko for, at vi
yge af maden. Salmonellasommer og skandaler
gammelt og fordervet kod treekker gevaldigt ned. Nar
et gar galt, brager skandalerne i medierne, som ogsa ka-
ster lys over andre problemer som fx skuldersar, burhens,
misbrug af pesticider, overfiskning, uigennemskuelighed
og fusk med tilsaetningsstoffer.
Man kan naturligvis ikke kommunikere sig ud af
en darlig sag. Kommunikationsopgaven ligger i at lofte
branchens omdemme og omverdenens tillid, s de darlige
sager ikke gér ud over hele branchen. Trovaerdighed er
noglen. For at opné troveerdighed kreever det gennemsig-
tighed, &benhed og tydelighed i det, sektoren stér for. Det
krever, at der bliver sagt tydeligt fra over for de brodne
kar.
Kommunikationsopgaven er ogsa stor, nar det handler
om sundhed. Samfundet har brug for at knakke fedme-
kurven. Men kostrddene har det sveert. Det er et kompli-
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