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Af kommunikationsdirektar
Anne Villemoes, Danish Crown

Hvornar er der sidst nogen, der har inviteret vennerne pa
lidt leekker ernzring lordag aften? Akkompagneret af en
genstand eller to?

Tak, men jeg tror ikke, jeg kan den aften. Heller ikke,
hvis det falder pa en fredag. Min kalender er helt anderle-
des dben, nar der inviteres pa nedvendig vildtgryde, fordi
nogen har fundet det pé sin plads at baere et par kasser
Brunello op pa fjerde sal. Fordi de ikke kunne lade vzre.

Eller pa en flaskegron pelse. Fordi gron er héibets
farve. Eller fordi grenne polser er sjove.

Vi spiser, fordi vi ikke kan lade vere, og fordi det gor
livet til at bedre sted at veere. Ogsé efter midnat, nar der
smutter en hotter ned pa Rddhuspladsen. Eller nér vi
synes, sondag egner sig bedst til noget, nogen vil levere
ved doren. Eller nér vi i skarp konkurrence om vennernes
anseelse lader hjorteboven traekke i redvin i 24 timer.
Mens vi sipper til...

Kokkenet har veeret rammen om den bedste fest, den
bedste samtale siden hokassen og varmen fra ildstedet.
Sidst pa aftenen kan 40 mennesker uden problemer finde
plads i et tekokken. Fordi det er her, der er rum til sam-
tale og lyst. Til mad blandt andet. Det kan selv indukti-
onskomfuret ikke sendre pa.

Og ind imellem den lystbetonede indtagelse af mad
- og de ind imellem flere genstande end anbefalet eller
advaret mod af styrelser — moder vi den professionelle
fodevarekommunikation.

Den er velmenende. Den er tilpasset politisk korrekt-
hed. Fuld af forstaelse. Alene det ord - fodevarekommu-
nikation. Det smager mest af ingenting. Fodevarekommu-
nikation er velmenende og méaske lidt harmles. Og rigtig,
rigtig peen. Og lidt lilla. Lyslilla.

Jeg ved ikke, hvad vores mad har gjort, siden det i
s& massivt omfang skal behaftes med lyslilla i s& mange
varianter. Der er ikke rigtig nogen af os, der foler sig som
malgruppe, nar vi laver velmenende, harmlese, lyslilla
foldere. Om erneering. Men vi er sikre pa, at malgruppen
er der, og at den er stor. Et eller andet sted.

Teenk, hvis mad-kommunikation kunne fa os til at
le. Give os appetit. At gore, som Jens Okking gjorde i
1990’erne, da han uge efter uge forforte kvinder med mad
i Jyllands-Posten. Uden smalig hensyntagen til BMI og
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brug af piskeflede. Teenk, hvis vi — ogsé i vores kommuni-
kation - forbandt mad med den livsgleede, den sé ofte er
beheftet med, nar vi faktisk serverer den. Eller snyder os
til den. Eller bare spiser den.

Det er med mad ligesom med ABBA. I lyset af, at in-
gen officielt kobte pladerne dengang, var et pladesalg pa
370 mio. tankevaekkende. Der er ingen af os, der bruger
kuler, men der er heller ingen af os, der serverer en vam-
melrosa sovs til fleeskestegen.

Sa lad mig fa noget vildtgryde og nogle gronne polser.
Lad mig sta ved, at jeg ikke altid og hver dag lever op til
ernzringsrddene. At danskerne hvert ar spiser 12,8 mio.
cocktailpelser uden skind. At der er rigtigt langt fra fode-
varekommunikation til mad. M
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En polse skal serveres med fol'se...Bade nar vi spiser den, og nar vi taler om den.
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