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KOMMUNIKATION |
EN BRYDNINGSTID

Gennem mange 4r har kommunikationspraktikere
og -forskere diskuteret, at faget oplever konvergens
- dels fra.andre kommunikationsomréder, dels fra
andre ledelsesdiscipliner.

I kelvandet pa den ekonomiske krise i 2001
stillede bade arrangementer i Dansk Kommuni-
kationsforening og artikler i naerverende magasin
spergsmaélet om vores fag var under pres. Det ville
ga skidt i flere &r frem pa grund af recession, var
prognosen, og det ville medfere fyringer. Det gik
som bekendt ikke helt sa skidt, som frygtet, og®&
faget har efter nogle skvulp i 2002 siden oplevet
konstant fremgang. Men €én af forudsigelserne i
starten af det nye artusind var, at fagets sponsorer
— virksomhedens ledelser — ville eftersporgebedre
forretningsforstaelse og strategisk kompetenee fra
kommunikatererne.

Dansk Kommunikationsforening har naturlig-
vis fulgt denne diskussion og flere medlemsunder-
sogelserthar taget temperaturen pa medlemmers
forretningsstrategiske interesse.

Senestwvar bestyrelserne i Dansk Kommunikati=.
onsforening og Dansk Marketing Forum langt i
en fusion, et projekt der som bekendt modte mere
modstand end tilslutning hos foreningens medlem-
mer.

Dette tema giver nogle bud pa et kommunikati-
onsfag i en brydningstid. Vi har ikke taget stilling
til, om det er godt eller skidt for vores fag. Det vil
vi overlade'til lzeserne selv at reflektere over. Men
vi haber at kunne give lidt inspiration.

God leeselyst
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